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Аннотация: В глоболокальном социуме, помимо позитивных инновационных прорывов, возника-
ют неконтролируемые риски, что обусловило постоянный мониторинг направлений развития об-
щества, наиболее влиятельные из которых получают название социокультурных трендов. Значи-
мым фокусом внимания исследователей является начало их функционирования и развертывание 
их влияния на культурные изменения в социуме, обозначению чего предлагаются разные термины, 
такие как триггеры, пусковые механизмы, движущие пружины алгоритмов, сигналы и т. п. Однако 
подобные исследования ограничиваются анализом конкретных тенденций без методологического 
обоснования. В статье предпринимается попытка выдвинуть концепцию маргинальности в каче-
стве теории, обосновывающей механизмы рождения социокультурного тренда. Концепция марги-
нальности получила в современных условиях новый импульс развития в связи с частотой процес-
сов на границе реального и виртуального пространств, появлением phygital технологий, конверген-
ции, коллабораций, гибридизации, распространением цифровых кочевников. Попутно представ-
лено приращение содержательных компонентов концепции, возможное благодаря ее потенциалу 
в объяснении современных процессов.
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Глобализационные процессы, характери-
зующие современный социум продуцируют 
как позитивные изменения, так и многооб-
разие рисков. Прогнозирование дальнейше-
го развития было значимым во все времена 
истории цивилизации, в зависимости от име-
ющихся в наличии технологий, приобретав-
шие разные формы: от предсказаний гадалок 
и пророков до прогнозов ИИ. Современный 
этап отличается постоянным мониторин-
гом происходящих событий, на основе чего 
выстраивается видение примерных направ-
лений дальнейшего развития, получивших 
обозначение социокультурных трендов. 
Проблематика зарождения, формирования 
и дальнейшего распространения социокуль-
турного тренда как динамической составля-
ющей социальных процессов стала актуаль-
ной не только для отслеживания стихийных 
объективных изменений или сознательно 
реализуемых конкретных социокультурных 
практик, но и с позиции поиска объяснитель-
ной методологии. Нам представляется ре-

презентативной концепция маргинальности 
в силу ее эвристичности и значимости на со-
временном этапе, продуцирующим не всегда 
контролируемый поток процессов, состоя-
ний, ситуаций, паттернов поведения, обу-
словленных взаимодействием с различного 
рода границами (реальными, виртуальными, 
ментальными) и потребностью выстраивания 
соответствующих стратегий их пересечения. 
Значимость методологической проработки 
данной проблематики определяется необ-
ходимостью целостного анализа социокуль-
турной динамики глобального социума. Сама 
концепция маргинальности требует переос-
мысления, дальнейшего развития, описания 
прироста содержательных составляющих, что 
подразумевает необходимость соответствую-
щего анализа.

Современные дополнения концепции 
маргинальности. Р. Э. Парк, родоначальник 
понятия «маргинальный человек» [15], сумел 
не только найти самобытный термин для кон-
статации межкультурного существования ми-
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гранта, находящегося между границами своей 
(домашней) и принимающей культур и од-
новременно в обеих культурах, но и создал 
основу для построения полноценной концеп-
ции. Исследуя проявления феномена марги-
нальности, разработкой этой концепции за-
нялись представители разных отраслей науки. 
Концепт границы (иногда как основной, ино-
гда как комплементарный признак) в качестве 
мерила включенности-промежуточности-
переходности-окраинности-невключенности 
послужил достаточным базовым критерием 
для объяснения процессов, положений, со-
стояний, паттернов поведения, личностных 
особенностей в зависимости от исследова-
тельской проблематики. Обращаясь к анализу 
процесса становления и развития концепции, 
обозначим необходимость использования 
междисциплинарной методологии с опорой 
на социально-философский, социологиче-
ский, социокультурный, культурологический 
и лингвистический подходы. Парк Р. Э. был 
представителем Чикагской социологической 
школы, но введенный им термин был ори-
ентирован, в первую очередь, на характери-
стику промежуточного состояния личности, 
находящейся «на  рубеже культур». Хотя 
дальнейший социологический вклад в раз-
витие концепции маргинальности является 
одним из самых значительных, однако это 
обстоятельство до сих пор влияет на огра-
ничение возможностей использования кон-
цепции маргинальности как методологиче-
ского основания для объяснения процессов 
и явлений в других сферах социума. Даль-
нейший интерес к проявлениям феномена 
маргинальности в социуме и его значимости 
в социокультурной динамике выявил необ-
ходимость системно-структурного анализа 
маргинализационных процессов с добавлени-
ем феноменологического подхода в дискурсе 
социальной философии. Не случайно идея 
разработки парадигмы постмодерна концен-
трируется вокруг понятия «маргинальность». 
Философское осмысление сущности фено-
мена и его роли в общественном развитии 
привели к пониманию его функций как дви-

гателя эволюционного развития. Именно мар-
гинализационные процессы разной этиологии 
провоцируют общественную турбулентность, 
формирующую условия перехода социума 
в целом, его отдельных сфер, социальных 
групп, видов деятельности и т. п. из одного 
качественного состояния в другое.

Гибридная война в политике, транснаци-
ональный капитал, трансграничный регион 
в экономике, постпозитивизм, трансгуманизм 
в науке, трансгендерность, инклюзивность-
эксклюзивность в  социуме, цифровые ко-
чевники в профессиональной сфере, крос-
скультурные коммуникации в менеджменте, 
phygital-технологии, конвергенция, коллабо-
рация в маркетинге и т. п. – появление этих 
понятий обозначает изменения социальной 
действительности и определяет вектор соци-
альных действий. Обращение к семантическо-
му анализу в рамках межпредметной методо-
логии позволяет понять процесс производства 
новых смыслов и ценностей, зафиксирован-
ных в перечисленных понятиях. Именно язык 
выступает инструментом получения знаний 
о происходящих социокультурных изменени-
ях, поскольку его основная функция – моде-
лирование социальной реальности.

Использование в современной термино-
логии префиксов «пост-», «кросс-», «транс-», 
«меж-», «мета-» и других («ин-», «ко-», «экс-»), 
присоединяемых к названию теорий, процес-
сов, состояний, территорий, формирует стой-
кое понимание явной или латентной значи-
мости границы как формы, мерила, критерия 
(реального, виртуального, предполагаемого) 
для определения их содержания, функций, 
назначения в условиях меняющегося глоболо-
кализирующегося мира. Каждый из упомяну-
тых префиксов вносит определенный нюанс 
в понимание взаимоотношений с границами.

Например, префикс «кросс-» (англ. 
cross – «перекрестье, пересекать») [17] в соот-
ветствии со своим смысловым значением под-
разумевает не столько балансировку присут-
ствия одновременно в нескольких простран-
ствах со своими границами, сколько много-
кратный их транзит в силу обстоятельств, 
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что приводит к выделению каких‑то общих 
элементов в  результате перехода «через», 
«сквозь» множество границ, что может позво-
лить создать новый продукт с улучшенными 
характеристиками (crossover, кросстренажер), 
даст приращение знания (кросскультурные 
исследования), и ту же балансировку присут-
ствия (кроссплатформенность, кроссфит).

Префикс «ко-» (англ. co – «с, совместно») 
[3] обычно используется при обозначении со-
вмещения свойств и способностей объектов 
или субъектов и подразумевает такую страте-
гию взаимодействия с границами отдельных 
объектов или субъектов, как сближение, под-
разумевающее поиск похожего в различиях.

Префикс «меж-» происходит от древнерус-
ского «межи» («граница, разграничение»). В со-
временном употреблении имеет значение «меж-
ду», «по обе стороны», «посередине» и подра-
зумевает нахождение между двумя объектами 
или состояниями. Именно Р. Э. Парк определил 
своего marginal man в пространство между дву-
мя видами культур, причем в качестве зависше-
го существования. Современная интерпретация 
также может предполагать и статичное состо-
яние объекта или явления между границами 
(межпланетное пространство), и объединение 
на основе общности функционирования с со-
хранением определенной специфики (междис-
циплинарные исследования) [18]. Еще один вид 
интерпретации – разделение между объектами: 
межвидовой конфликт с целью уточнения гра-
ниц, который следует определить как динами-
ческое состояние.

Таким образом, язык фиксирует новые 
семантические формы, отражая культурные 
изменения, расставляя смысловые акценты 
и определяя направления развития. Акцент 
в ранее перечисленных понятиях посредством 
обозначенных префиксов на соприкоснове-
нии с границами и их влиянии на выстраива-
ние поведенческих стратегий, на наш взгляд, 
служит достаточным основанием для актуа-
лизации интереса к проявлениям феномена 
маргинальности. Такой подход расширяет по-
нимание функционирования этого феномена 
в новых условиях взаимодействия реального 

и виртуального уровней социального бытия, 
а также значим для приращения теоретиче-
ского знания.

Рассмотрим действие феномена марги-
нальности, опираясь на  концепт границы 
в  качестве формы-критерия и  обозначив 
составляющие феномена как смысловые 
конструкты концепции на примере функци-
онирования одного из ярких трендов совре-
менного глобального социума – цифрового 
кочевничества.

Цифровые кочевники (англ. Digital 
nomad) – особая социальная категория лю-
дей, использующих в качестве инструмента 
профессиональной деятельности цифровые 
технологии, что позволяет им не зависеть 
от  стационарного рабочего места и  вести 
мобильный образ жизни [22]. Значительный 
массив исследований обозначенной пробле-
матики, проанализированный российскими 
авторами [12], демонстрирует многообразие 
содержательных форм цифрового кочевни-
чества и дает основание рассуждать о взаи-
модействии пространств реального и вир-
туального (общества-Сети). Прокладыва-
ются пути-направления перемещения digital 
nomad, выстраиваются паттерны поведения 
при возникновении необходимости взаимо-
действия с границами как внутри общества-
Сети, так и в реальном социуме и т. д. Все это 
явно сопровождается различного рода мар-
гинализирующими процессами. Социология 
пространства, изучающая в том числе под-
вижность границ (конкретных физических 
границ государств, невидимых культурных 
или субкультурных границ сообществ, границ 
действия различных социально-культурных 
практик) [4], позволяет понять значимость 
процессов идентификации на  фоне взаи-
мопроникновения онлайн и  офлайн про-
странств. И в рамках культуры реальной по-
вседневности, и в распространении phygital 
технологий, и в функционировании сетевого 
информационно-коммуникативного обще-
ства происходит размывание реальных, вир-
туальных и ментальных границ. Проблема 
неопределенности – одна из важных эписте-
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мологических проблем в  социальной тео-
рии – формирует необходимость определения 
границ, критериев идентичности, условных 
оппозиций «центр-периферия».

Для digital nomad основным структуро-
образующим центром, позволяющим нахо-
диться в обществе-Cети, является подклю-
ченность к Wi-Fi, преимущественно в от-
личном качестве, что сразу же выстраивает 
дихотомию центр-периферия, прежде всего, 
в реальном географическом пространстве: 
страна, город, где предоставляется сеть 5G 
без ограничений, возможности коливинга, 
наличие коворкингов, налоговые льготы, 
специализированные визы, наличие работы 
с достаточным доходом и т. п. Чем хуже ус-
ловия, тем в более маргинальное положение 
(маргинальную ситуацию) попадает digital 
nomad, располагаясь в разных локациях пери-
ферийного пространства, что заставляет вы-
страивать определенные паттерны поведения.

Важной составляющей цифрового кочев-
ничества является типология digital nomad, 
положение в которой может продуцировать 
маргинальные статусы и роли с ориентацией 
на социально-ролевую структуру реального 
социума (в рамках структурной маргиналь-
ности). В частности, Cook D. [20] выделил 
пять типов: фрилансеры, владельцы бизнеса, 
наемные работники, любители эксперимен-
тов, «диванные» кочевники. Ориентируясь 
на  данную типологию в  рамках определе-
ния цифрового кочевничества, фрилансеров 
с полной уверенностью можно обозначить 
как мейнстримеров, тогда как любители экс-
периментов и «диванные» кочевники име-
ют маргинальный статус. Если любители 
экспериментов занимают промежуточный 
маргинальный статус (т. е. они уже не тури-
сты, но и не цифровые кочевники, поскольку 
только осваивают новые навыки, посещают 
курсы или открывают бизнес, но еще не зара-
батывают и могут вернуться к оседлому об-
разу жизни, зависящему от местоположения), 
то «диванные» кочевники имеют полноцен-
ный маргинальный статус, поскольку рабо-
тают из дома (из оседлого места жительства).

Предложенная российскими исследовате-
лями типология цифровых кочевников сразу 
демонстрирует наличие дихотомии: глобаль-
ные (мобильность без границ) и городские 
(мобильность в пределах полисов); аффили-
рованные (корпоративные) и неаффилиро-
ванные (фрилансеры); финансово независи-
мые и зависимые; вынужденные и «по при-
званию»; сезонные и постоянные; семейные 
и одинокие и пр. [11], что предполагает некое 
положение на пограничных полюсах и между 
этими границами как маргинализирующий 
фактор (тот же маргинальный статус, мар-
гинальное положение и т. п.), определяющий 
выстраивание паттернов поведения.

При переходе в пространство общества-
Сети влияние феномена маргинальности 
можно наблюдать в  степени присутствия-
отсутствия цифрового и сетевого капиталов 
как жизненно важных скиллов («skill» – на-
вык) для обеспечения автономии, гибкости 
и самостоятельности в Сети. Наличие таких 
навыков позволяет занять желаемую соци-
альную позицию, прежде всего, в своей рефе-
рентной группе, что может быть стартом для 
выстраивания дальнейшей траектории жиз-
ни и достижения определенного социального 
успеха. Таким образом, digital nomad опять‑та-
ки распределяются в пространстве дихотомии 
центр-периферия по степени владения циф-
ровым и сетевым капиталами от центровых 
до периферийных (маргинальных).

Выделенные позиции авторского виде-
ния воздействия границ в качестве формы-
критерия проявления содержательных ком-
понентов феномена маргинальности позво-
ляют подтвердить влияние данного феномена 
на функционирование digital nomad и обнару-
жить приращение его смысловых конструктов.

Содержание любой концепции реализу-
ется через создание и развитие понятийного 
аппарата, что наблюдалось и при формиро-
вании концепцией маргинальности. История 
ее формирования включает появление таких 
смысловых конструктов как маргинальный 
человек (Park R. E.), маргинальная среда, мар-
гинальность положения, маргинальная ситу-
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ация, механизм маргинализации, жизненный 
круг маргинального человека (Stonequist E. V.), 
маргинальная территория, маргинальная 
культура и  член-участник маргинальной 
культуры (Goldberg  M.  A.), маргинальное 
самосознание (Antonovsky  A.), маргиналь-
ный статус и  роль (Child  I.), внутренняя 
психическая маргинализация (Kerckhoff A., 
McCormick T.). По мере изменения условий 
функционирования социума исследователи 
обнаруживали другие составляющие фе-
номена, такие как маргинальные аттитю-
ды, окраинная среда, процесс маргинализа-
ции (Wittermans T., Krauss Y., Mancini B. J., 
Raban С.). Внесли свою лепту и представи-
тели постмодернизма, исследуя категории 
маргинальное пространство, маргинальный 
субъект, маргинальное существование, мар-
гинальная телесность (Deleuze G., Guattari F., 
Derrida J., Vidal K., Virilio P.) [2].

Созданное посредством высоких техно-
логий виртуальное пространство изменило 
условия функционирования социума и дало 
возможность феномену маргинальности про-
демонстрировать действие как уже откры-
тых, так и новых своих составляющих, что 
позволяет внести дополнения в концепцию 
маргинальности.

Анализируя явление цифрового кочев-
ничества, мы столкнулись с проявлением уже 
описанных составляющих феномена марги-
нальности, таких как маргинальное положение 
(маргинальная ситуация), в которые доста-
точно часто может попадать digital nomad 
из-за значительного количества факторов 
(например, неожиданная утрата айфона или 
ноутбука, что сродни дезориентации в про-
странстве и потере идентичности), маргиналь-
ные статусы и роли, которые могут занимать 
digital nomad в пространстве общества-Сети 
в зависимости от уровня владения цифро-
вым и сетевым капиталами. В то же время 
именно Digital Nomadism способствовал по-
явлению относительно нового смыслового 
конструкта, дополняющего концепцию мар-
гинальности, который можно обозначить 
как маргинальное место обитания и работы. 

Да, в какой‑то мере это производная от мар-
гинального пространства, но в современных 
условиях наполняется новым содержанием: 
это так называемые «оазисы» («третьи ме-
ста», кафе с беспроводной связью, публичные 
библиотеки, коворкинги, зоны Wi-Fi и пр.) 
[13], сюда же можно отнести и коливинги. 
Основным принципом функционирования 
и тех и других можно назвать гибридность 
(от лат. hibrida – «помесь»), подразумеваю-
щую, с одной стороны, размывание четких 
границ рабочего пространства или дома, 
которые могут встраиваться в пространства 
иного предназначения, с другой, – создание 
внутри нового пространства собственного 
со своими идентификационными граница-
ми. Это требует балансировки присутствия 
одновременно в нескольких пространствах 
со своими социокультурными особенностя-
ми и выработки соответствующих паттернов 
поведения.

Еще одним значимым смысловым кон-
структом, расширяющим влияние феномена 
маргинальности, можно назвать маргиналь-
ную информацию, воплощающуюся в фейках, 
фактоидах, постправде. Данная составляющая 
феномена в информационном социуме при-
обрела угрожающие масштабы распростра-
нения. Даже появились специальные цифро-
вые ресурсы, производящих исключительно 
фейковые новости: американские The Onion, 
Daily Rain и российские Панорама, Fognews, 
Hobosti.ru, Lapsha.ru.

Ориентируясь на концепт границы как 
системообразующий признак проявления фе-
номена маргинальности, можно вычленить 
пограничные линии, разделяющие вымысел 
и факт, и уровни маргинализации информа-
ции, содержащейся в этой дихотомии. Линг-
вистический анализ позволяет определить 
следующие уровни:

1)	 фрагмент действительности, форми-
рующий некий коллаж из «микроку-
сочков» объективной реальности [9] 
само собой уже подразумевает нали-
чие хотя бы нескольких границ источ-
ников получаемой информации;
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2)	 содержание информации, адаптиро-
ванной к условиям правдивой реаль-
ности, не противоречащей действи-
тельности: пограничье факта и вы-
мысла, ситуация неопределенности, 
двойственности;

3)	 элементы вымысла, подразумевающие 
уже переход границ фактической ин-
формации;

4)	 соблюдение речевой структуры реаль-
ного факта как маркеров значимости 
сведений для адресата (заголовок, лид, 
указание ссылки на источник инфор-
мации), что позволяет преподнести 
имитацию факта с правдоподобным 
содержанием [16] и подразумевает уже 
полный вымысел, т. е. выход за грани-
цы фактической информации, ее раз-
рушение. Налицо процесс маргинали-
зации информации.

Более детальный анализ однозначно по-
зволит выявить и другие новые смысловые 
конструкты анализируемого феномена.

Механизмы зарождения и формирова-
ния социокультурных трендов с позиции 
концепции маргинальности. Одним из наи-
более употребительных понятий в настоящее 
время, характеризующих динамическую со-
ставляющую социальной жизни, выступает 
понятие «социокультурный тренд», подразу-
мевающее некие изменения систем норм, цен-
ностей, паттернов поведения, обусловленные 
объективными и субъективными обстоятель-
ствами. Трендовые направления определяют 
вектор социокультурной динамики, фиксиру-
ют как стихийные трансформации (зачастую 
обусловленные результатами человеческой 
деятельности), так и сознательно реализуе-
мые социокультурные практики, включают 
механизмы культурных изменений в социуме. 
R. Inglehart, C. Welzel, разрабатывая теорию 
модернизации, приходят к заключению, что 
содержание и направленность общественных 
трансформаций не определяются заранее, но-
сят амбивалентный характер, предполагают 
множество альтернатив, в связи с чем наблю-
дается усиление культурной гетерогенности 

[21], что, на наш взгляд, приводит к запуску 
маргинализационных процессов различной 
этиологии.

Возник исследовательский интерес 
к проблеме зарождения и функционирова-
ния социокультурных трендов как тригге-
ров культурных изменений и определения 
концептуальных оснований для построения 
объяснительной модели. Ранее автором был 
осуществлен анализ появления и механизмов 
развития социокультурного тренда (опреде-
ление факторов скорости и направления его 
распространения, модели его пребывания 
в конкретной социальной группе или в со-
циуме как целом, траектории жизни) [1].

Но  оставался не  уточненным вопрос 
о самом механизме рождения идеи для трен-
да, не выявлено, с опорой на какую концеп-
цию возможно обоснование запуска этого 
механизма. Анализ конкретных трендовых 
направлений позволил предположить, что 
концепция маргинальности вполне может 
справиться с этой задачей. Сразу же обозна-
чим, что отслеживанием глобальных трен-
дов занимаются мировые IT-системы в обла-
сти стратегической аналитики (и не только) 
и рассматривать возможности концепции 
маргинальности так широко – абсурдно, хотя 
W. Whewell и высказал мысль, что все более 
общие теории выводятся на основании част-
ных, когда доказывается их истинность [24].

Соответственно, с учетом глобальных 
формируются и разного уровня частности 
трендовых направлений. Опираясь на их со-
держание, можно попробовать понять, мо-
жет ли концепция маргинальности выступать 
в качестве объяснительной модели рождения 
социокультурных трендов.

Начнем с анализа такого показательного 
феномена, как мода, практически мгновенно 
перерабатывающего содержание глобальных 
трендов и внедряющего их в социум – с акцен-
том на современное культурное разнообразие. 
Отдельно можно говорить о тренде телесно-
го разнообразия – привлечение моделей, де-
монстрирующих одежду: бодипозитивных, 
трансгендерных, с витилиго, с ограниченны-
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ми возможностями и т. п., что вполне репре-
зентативно можно объяснить с позиции кон-
цепции маргинальности обсуждаемых выше 
стратегий взаимодействия с границами тела 
и телесности. И отдельно следует обозначить 
содержание самого продукта моды – гардеро-
ба, где можно проследить несколько трендо-
вых направлений. Известные luxury-бренды 
стали выпускать одежду и обувь, стилизован-
ную под рваную, грязную, мятую, искусствен-
но состаренную, что содержательно отражает 
видение пересечения двух классовых просло-
ек, находящихся около границ – предельно 
богатых и предельно бедных.

Распространившееся направление совре-
менной моды Street style возникло как сопро-
тивление, исходящее с «окраин» общества, 
цивилизации, культуры, города, как бы версия 
жизни спального района. Причем и создате-
лями такой моды исследователи обозначают 
выходцев с окраин, из провинции, носителей 
маргинальной культуры, предпочитающих 
черпать вдохновение на улицах, что подвигло 
их сочетать противопоставляемое друг другу 
и предлагать в качестве трендовых направ-
лений: элитарность и дешевизну, массовость 
и арт-хаус, шик и простоту, граничащую с бед-
ностью [14]. Глянцевые издания, представля-
ющие обзор выходов королевских особ, фик-
сируют, что все чаще появляясь на публичных 
мероприятиях, Летиция, королева Испании, 
и Кетрин, принцесса Великобритании, стали 
использовать аксессуары и одежду из мас-
смаркета, ставя себя тем самым в положение 
между границами haute couture и street style.

Прогноз от Business of Fashion и McKinsey 
& Company для fashion-ритейла, сделанный 
в 2021 году [23], обозначил еще несколько 
трендов. Появление нового сегмента одеж-
ды для удаленной работы, порождаемое 
смешением стилей офисного и домашнего 
гардероба, т. е. пограничное взаимодействие 
в качестве сближения – как поиска похожего 
в различиях. Сходная ситуация со смеше-
нием повседневной и спортивной одежды, 
а также – повседневной и одеждой для сна: 
фирменное «дремотное» платье от бренда Hill 

House Home, представляющее собой погра-
ничное между ночной рубашкой и платьем 
[10]. Английский дизайнер Сюзанн Ли под 
брендом Biocouture вместе с группой ученых 
начали эксперименты по выращиванию тка-
ни из микробной целлюлозы [19]. Дизайнер 
Паула Уларги специализируется на создании 
одежды с элементами живой природы, в част-
ности, проращивает микрозелень и мох непо-
средственно на тканях [5].

Представленные трендовые модные 
тенденции объединяет базовый замысел, 
в основу которого легла идея пересечения, 
взаимодействия, сближения границ: бедно-
сти и богатства, спорта и повседневности, 
улицы и дома, рукотворного и природного. 
Сближение границ разных сфер, помимо 
перечисленных, добавляет тенденцию уни-
секса, оверсайза и маргинальной телесности, 
ярко демонстрирует активное развертывание 
маргинализационных процессов, влекущих 
деконструкцию, дисгармонию, размытость 
эстетических ориентиров. Хотя ориентация 
на виртуальное существование, где иденти-
фикационной единицей выступает не реаль-
ный человек, а аватар, позволяет конструи-
ровать предпочтительную телесность и фор-
мировать любой габитарный имидж. Неслу-
чайно в метавселенных появились магазины 
одежды с функцией примерки на аватара и ее 
покупки. Моделирование аватара (посред-
ством photoshop своего реального изобра-
жения) позволяет выделить еще такой смыс-
ловой конструкт феномена как маргинальная 
идентификация, возникающая в результате 
неприятия своего внешнего реального вида 
и попытки выйти за границы своей телесно-
сти с целью конструирования новых привле-
кательных телесных границ в виртуальном 
пространстве.

Интересен для анализа и тренд распро-
странения гастротеатров как нового жанра, 
возникшего на стыке визуального искусства, 
haute cuisine, дизайна и высоких технологий. 
Первые гастротеатры появились около 10 лет 
назад и распространились по всему миру: То-
кио, Шанхай, Барселона, Ибица и др.
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Появились такие форматы и в Москве. 
Один из  первых – For the Krasota, проект 
от  холдинга White Rabbit Family, открыв-
шийся в 2021  году, и SVET от режиссера-
постановщика С.  Глазкова, бренд-шефа 
С. Песоцкого и шеф-бармена А. Литвинова, 
открывшийся в 2023 году. В For the Krasota 
дегустационные сеты сопровождаются визу-
альным сторителлингом [6]. В SVET блюда 
и коктейли в стиле нордической кухни со-
провождаются панорамной видеопроекцией, 
шоу строится на соединении идей из области 
театрального и визуального искусства, музы-
ки, гастрономии и миксологии [7]. Таким об-
разом, запуском появления тренда послужило 
сближение границ event- и гастро- индустрии 
с целью расширения, размыкания, развития 
как совершенствования человеческого опыта: 
ужины в ресторанах переходят в формат шоу, 
а от событий ждут наслаждения, изысканно-
сти и внимания к нюансам.

Обратим внимание на такие технологи-
ческие тренды как конвергенция, коллабора-
ция, кастомизация, гибридизация, которые 
активно стали использоваться, в том числе, 
в практике брендинга как в производстве 
продукции, так и в выстраивании коммуни-
каций с потребителями, оказывая социокуль-
турный эффект.

Одним из рандомно выбранных, но до-
статочно показательных примеров реализа-
ции тренда на гибридизацию можно обозна-
чить разработку бренда кофейни «Эрудито-
рия», собравшего кофейню, лекторий и салон 
оптики C-U от лидера рынка в кросс- твор-
ческое пространство для реализации потреб-
ностей из разных сфер, имеющих свои пусть 
виртуальные, но границы: купить стильные 
очки известных брендов (сфера потребле-
ния), выпить кофе (сфера гастроинтересов) 
и послушать лекции на темы моды и стиля, 
самосовершенствования и экологичного по-
требления (сфера интеллектуальных потреб-
ностей) [8].

Собственно, достаточно демонстративно 
проявляется балансировка присутствия одно-
временно в нескольких пространствах со сво-

ими границами и многократный их транзит, 
что приводит к созданию нового продукта 
с улучшенными характеристиками.

Рассматривая концепцию маргинально-
сти как объяснительную модель запуска со-
циокультурного тренда, естественно следует 
обозначить определенные ограничительные 
возможности концепции, которая имеет 
статус отраслевой методологии социально-
гуманитарных наук, что определяет специ-
фику методов познания и, что важно, воз-
можный конфликт интерпретаций. Как уже 
отмечалось, долгий период термин «марги-
нальность» применялся исключительно для 
характеристики окраинных социальных 
групп в негативной коннотации. Однако гло-
бализация, повлекшая увеличение количества 
ситуаций и событий, связанных с пересече-
нием и взаимодействием с реальными гра-
ницами, появление виртуального простран-
ства и усиление значимости взаимодействия 
внутри и вне границ, привели к нелинейно-
сти функционирования социума, учащению 
трудно прогнозируемых последствий и необ-
ходимости более выверенного подхода к кон-
струированию стратегий преодоления гра-
ниц – реальных, виртуальных, ментальных. 
Накопление профильных фактов, их анализ, 
формулирование и описание смысловых кон-
структов концепции позволяет, на наш взгляд 
(можно предположить, что не только на наш), 
как выстраивать поведенческие стратегии, 
способные преодолевать маргинализирую-
щие ситуации на практике, так и выявлять 
закономерности и зависимости, дополнять 
или модифицировать концепцию. Это мы 
и попытались предпринять с данной статье.

Прогнозный интерес к механизму рас-
пространения тех или иных новационных 
тенденций, получивших в современную эпо-
ху название социокультурных трендов, про-
дуцирует потребность в их теоретическом 
обосновании. Моменты зарождения трендо-
вых направлений, зачастую выражающихся 
в слабых сигналах, особенно важны для пони-
мания развертывания культурных изменений 
в социуме.
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Проанализированные кейсы подтвержда-
ют реализацию некой закономерности рожде-
ния трендовых направлений на перекрестье, 
пограничном взаимодействии, при выходе 
за границы реального и виртуального про-
странств, сфер социума, видов деятельности, 
конкретных ситуаций и т. п., позволяют об-
ратиться к концепции маргинальности и ис-
пользовать ее как объяснительную модель 
запуска трендового направления. Феномен 
маргинальности – независимо от позитивной 
или негативной коннотации его воздействия – 
тесно связан с понятием границы (реальной, 

виртуальной, предполагаемой) некой системы 
и наполняется содержанием в зависимости 
от ситуаций, положений, процессов, проис-
ходящих внутри границ системы или вне ее, 
но по отношению к этой системе или близ-
лежащих. Фиксация его появления и функ-
ционирования позволяет выстраивать пове-
денческие стратегии и намечать перспективы 
дальнейшего развития. Особую важность 
приобретает прогнозный анализ запуска 
«джокеров» (низковероятных событий с мас-
штабными эффектами), начинающих играть 
ключевую роль в глобальной повестке.
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