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Аннотация: Статья посвящена генезису и эволюции визуальных исследований как неким 
формам дискурса новых и традиционных направлений художественной культуры. Проведение 
визуальных исследований было направлено на изучение функционала визуальности и визуальных 
образов, их художественного, социального и идеологического потенциала. У истоков визуальных 
исследований в 60-70 годы ХХ века стояли С. Альперс и М. Баксандалл, которые и ввели  
в научный оборот понятие «визуальной культуры». Проблема визуального решалась в рамках 
«новой истории искусства», что привело к изменению рецепции произведений искусства. Начиная 
с 80-х годов XX века, для визуальных исследований характерно расширение концептуального 
аппарата, они проходят под лозунгом антипозитивизма с использованием теоретического 
арсенала семиотики и лингвистики, а также психоаналитической теории, культурной (визуальной) 
антропологии, результатов и методов, накопленных в социологии, культурологии. Новые 
технологические возможности изменяют культурное пространство, широкую популярность 
приобретают новые виды и жанры искусства, а также массовое производство изображений, 
независимо от их ценности.  Поиск аутентичности социальных исследований приводит к тому, что 
методы и наработки визуальных исследований начали широко использоваться при проведении 
постколониальных исследований, а также в  работах, посвященных гендерной проблематике. 
Новые формы и технические стратегии создания искусства, основанные на технологических 
возможностях и способах коммуницирования в цифровую эпоху, актуализируют визуальные 
исследования, которые раскрывают возможности  визуальной культуры по формированию новой 
социальности в посткапиталистическом обществе.
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Abstract: The article is devoted to the genesis and evolution of visual studies as certain forms of discourse 
in new and traditional areas of artistic culture. Conducting visual research was aimed at studying the 
functionality of visuality and visual images, their artistic, social and ideological potential. At the origins of 
visual research in the 60-70s of the twentieth century stood S. Alpers and M. Baksandall, who introduced 
the concept of «visual culture» into scientific circulation. The problem of the visual was solved within 
the framework of the «new history of art», which led to a change in the reception of works of art. Since 
the 80s of the XX century, visual studies have been characterized by the expansion of the conceptual 
apparatus, they have been held under the slogan of antipositivism using the theoretical arsenal of semiotics 
and linguistics, as well as psychoanalytic theory, cultural (visual) anthropology, results and methods 
accumulated in sociology, cultural studies . New technological possibilities are changing the cultural space, 
new types and genres of art are gaining popularity, as well as the mass production of images, regardless 
of their value. The search for the authenticity of social research leads to the fact that the methods and 
developments of visual research began to be widely used in post-colonial research, as well as in works 
devoted to gender issues. New forms and technical strategies for creating art, based on technological 
capabilities and ways of communication in the digital age, actualize visual research that reveals the 
possibilities of visual culture to form a new sociality in a post-capitalist society.
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Визуальные исследования в настоящее 
время находятся в мейнстриме  гуманитарной 
науки и представляют собой поистине нео-
бозримый и разноплановый корпус научных 
работ, посвященных визуальности, ее художе-
ственному, социальному и идеологическому 
потенциалу.   Современный человек оказался 
в перенасыщенном визуальным материалом 
культурном пространстве. Интерес к визуаль-
ным исследованиям не утихает и каждый год  
в мире издается множество статей, моногра-
фий, пишутся диссертационные работы о ви-
зуальной культуре. Поэтому претендовать  
на полноту охвата материала в рамках од-
ной статьи, сложно,  мы лишь попытаемся 
пунктирно очертить некие основные вехи  
в развитии визуальных исследований, которые 

оказали большое влияние на понимание акту-
альных художественных практик и  культуры 
в целом. 

Визуальные исследования проходят в сво-
ем становлении несколько этапов, связанных 
с появлением новых философских, эстети-
ческих, искусствоведческих направлений  
и парадигм, с развитием структуралистских  
и постструктуралистских исследований, тео-
рий медиа, теорий сетевых взаимодействий, 
теорий массовых коммуникаций, а также циф-
ровых гуманитарных исследований и цифро-
вой эстетики.

Как известно, визуальные образы являются 
неотъемлемой частью окружающего мира, они 
сопровождают человечество на протяжении 
всей его истории, но существует специфиче-
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ская сфера деятельности человека, связанная  
с продуцированием визуальных образов, в кото-
рой вырабатывается особая острота видения – 
это искусство, в частности, изобразительное 
искусство, которое непосредственно связано  
с визуальными аспектами бытия. Проблемы 
искусства традиционно рассматривались врам-
ках классической эстетической мысли и акаде-
мического искусствознания вплоть до второй 
половины XIX века, когда новое модернистское 
искусство уже было невозможно интерпрети-
ровать с  их помощью.

Зарождение модернизма проходило  
в тесной связи с изменением понимания роли  
и сущности  образной стороны искусства,  
поиском новых форм и отрицанием тради-
ционных представлений о специфике искус-
ства, художественного образа, жанрах, стилях 
на фоне переоценки ценностей буржуазной 
культуры. Аристотелевское понимания худо-
жественного образа как мимезиса, отражения 
действительности, на чем было основано ре-
алистическое искусство и классическая эсте-
тика, шло вразрез с художественной практи-
кой. Новая визуальная культура была связана  
с авангардом и модернизмом, в рамках кото-
рых проходило переосмысление роли визу-
альности на фоне экспериментальных поис-
ков К.Малевича, В. Кандинского, М.Дюшана  
и многих других. Новый взгляд на искусство 
приводит к тому, что «…возникают различ-
ные «анти-образные» концепции искусства, 
подвергающие сомнению или отвергающие 
вообще категорию художественного образа как 
якобы апологию «копиистского» отношения 
к действительности, носителя «фиктивной» 
правды и голой «рассудочности  (симво-
лизм, имажинизм, футуризм)» [13, с.129]. Тем  
не менее, поиски модернистами новой об-
разности, их смелые эксперименты привели  
к усложнению и трансформации образности 

в искусстве, что, в свою очередь,  подтолкнуло 
исследователей к поиску новых методологий 
в рамках неклассической эстетики. 

Кроме того, научно-технические открытия 
и изобретения приводят к появлению новых 
видов искусства: фотографии, кино и телевиде-
ния, изобразительных по своей природе. Они 
быстро становятся популярными и находят 
широкое распространение в массовом обще-
стве. Меняется городская среда и повседневная 
культура, в них неуклонно возрастает значение 
визуальных образов, изобразительный ряд 
приобретает все большее значение и интен-
сивность. Стремление к наглядности находит 
свою репрезентацию в организации красоч-
ных массовых праздников, демонстраций  
и шествий со знаменами, портретами вождей, 
транспарантами, в спортивном движении,  
в торжественных военных парадах, в пла-
катах и афишах, ярких вывесках магазинов,  
в рекламных коммуникациях, которые транс-
формируют реальность,  – во всех этих фено-
менах торжествует визуальность, что приводит  
к карнавализации массового сознания.

В ХХ веке наблюдается театрализация 
общественной жизни, активно внедряются  
в общественную практику театральные при-
емы и драматизация с целью суггестивного 
воздействия на зрителей для проведения по-
литики правящей элиты. Идеи относитель-
но театрализации общественной жизни вы-
сказывали многие западные исследователи,  
в том числе и известный  французский фи-
лософ Ги Дебор, который в 1967 издает книгу 
«Общество спектакля» [8].  Он констатирует, 
что современное буржуазное общество – это 
«общество спектакля», оно захвачено зре-
лищностью, бесконечным нагромождением, 
перепроизводством  образов. Он  полагал, 
что происходит подмена, «режиссирование» 
исторического знания искусственно сконстру-
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ированным суррогатом знаний. Общество 
спектакля структурно предстает как время 
спектакля, пассивного созерцания, время вне 
истории, оно не жалеет ярких образов, со-
блазняет зрелищностью, целиком захватывает 
внимание и душу зрителя, он получает здесь 
все, чего так не хватает ему в серых буднях 
исторического времени. Человек-зритель пол-
ностью погружается в поставленный для него 
спектакль и попадает в «псевдоциклическое 
время», которое само по себе является все-
го лишь разновидностью товара. Искажение 
реальности сказывается в утрате реального 
контекста события, что приводит к подменам, 
и сколько бы они ни обсуждались — это об-
ращение к эмоциям, а не к разуму. 

В создании и восприятии визуальных 
образов задействуются сложные  механиз-
мы психики человека, не только сознание,  
но и бессознательные слои, воображение, фан-
тазия подстегивается визуальным рядом. Так 
создается определенные контексты, в которых 
воспринимается то или иное событие, про-
дукция и т.п. Коммерциализация различных 
сторон жизни  потребительского общества 
приводит к небывалому расцвету дизайна  
и рекламы, они должны были привлечь внима-
ние массового потребителя интересной внеш-
ней формой продукции, сделать ее предметом 
желания для всех в силу якобы элитарности, 
особых, едва ли не магических качеств и ха-
рактеристик, а по сути, лишь из-за мастерски 
сделанного изображения, привлекательной 
картинки или упаковки товара. 

Активное формирование новых полити-
ческих и социальных мифов в общественной 
жизни индустриального и постиндустри-
ального обществ разворачивалось на фоне 
грандиозных исторических событий ХХ века, 
масштабных социальных изменений и науч-
но-технических революций. С невиданной 

прежде скоростью и интенсивностью менялась 
визуальная культура общества, уничтожалась 
дистанция между искусством и реальностью, 
эстетическим и неэстетическим. 

Во второй половине ХХ века новые тех-
нологические возможности, связанные с ин-
формационными технологиями, приводят 
к массовому производству изображений,  
к активному включению их, независимо  
от ценности и назначения, в  культурную среду  
и повседневную жизнь каждого человека,  
к широкому распространению фотографии, 
кино, телевидения, персональных компьюте-
ров и т.п. что притягивало внимание исследо-
вателей к визуальности, изобразительности. 
Ученые заговорили о визуальном повороте, 
новые визуальные образы, широко тиражиру-
емые масс-медиа, становятся непосредствен-
ным предметом изучения в рамках визуальных 
исследований, которые охватывают самые 
разные культурные формы и представляют 
собой междисциплинарные исследования  
с выраженной  герменевтической направлен-
ностью.

У истоков визуальных исследований, ин-
тенсивное развитие которых началось в 60-
70 годы ХХ века стояли американский историк 
и теоретик искусства русского происхождения 
Светлана Альперс[14] и английский историк 
искусств, специалист по искусству Возрожде-
ния Майкл Баксандалл[1], которые и вводят 
понятие «визуальной культуры» в научный 
дискурс. Среди повлиявших на Альперс уче-
ных, она  называла директора Варбургского 
института Э. Гомбриха  и  А. Ригля, которые 
внесли большой вклад в развитие визуальных 
исследований.

С. Альперс одна из первых поднимает 
проблематику визуальной культуры в труде 
«Искусство описания: голландское искусство 
в XVII веке» [14]. Она полает, что голландс- 
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кую живопись необходимо исследовать  
в контексте культуры как ее неотъемлемую 
часть с учетом особенностей видения людей 
данной эпохи и технических устройств, про-
изводящих изображения, которые влияют  
на это видение. Альперс проводит сравни-
тельный анализ итальянской и голланд-
ской живописи и приходит к заключению, 
что подход к интерпретации произведений 
изобразительного искусства у голландцев  
и итальянцев сильно отличается. Итальянцы 
пытаются «прочитать» содержание картины 
и найти в ней аллегорические, философские 
смыслы. Голландцы на картины «смотрят», 
причем на это «видение» оказывают влияние 
изобретение оптических приборов (микроскоп 
и т.п.), расширяющие оптические возможности 
зрения. Изучая голландское искусство Нового 
времени, Альперс противопоставляет образ  
и текст, считая, что именно визуальный об-
раз рождает первоначальные представления  
об окружающей реальности. Концепты визу-
альной культуры, предложенные С. Альперс 
и М. Баксандаллом, хотя и не получили одно-
значного определения, но оказали существен-
ное влияние на исследования молодых коллег.

Проблема визуального в дальнейшем 
решается в рамках «новой истории искус-
ства», что приводит к изменению рецепции 
произведений искусства, к пониманию того, 
что визуальный образ кардинально изменяет 
реальность. В западных университетах на-
чинают разрабатываться проблемы визуаль-
ной культуры, что накладывает отпечаток 
на преподавание истории искусств. Бурные 
события, протесты против социальной неспра-
ведливости и лицемерия капиталистического 
общества, студенческая революция во Фран-
ции 1968 года и нарастание левых настроений  
в среде молодых интеллектуалов служили кон-
текстом развития визуальных исследований 

на фоне возрастание интереса к марксизму  
и неомарксизму, борьбы с принципами акаде-
мической истории искусства и классической 
эстетики.

Искусствоведы, едва успевая за художе-
ственной практикой,  разворачивают дис-
куссии о конце искусства, пытаясь заново 
определить его характеристики. Примером 
тому является предложенное художником 
и искусствоведом левых взглядов Д. Берге-
ром прочтение «жанра пейзажа как мани-
фестации права собственности, развитое 
им на примере портрета супругов Эндрюс 
работы Томаса Гейнсборо… стимулировало 
исследование этого полотна с применени-
ем широких исторических контекстов -  
от агротехник до права на охоту и фасо-
на шляп - и пробудило интерес к пейзажу  
у сторонников марксистского извода со-
циальной истории [12, с. 15,16]».

 Также следует отметить, что в своих 
работах Бергер использовал психоанали-
тическую теорию Жака Лакана, концепт 
«общество спектакля» Ги Дебора, теорию 
потребительского общества Жана Бодрий-
яра. Предпочтение отдавалось визуальным 
образам, а не словесной самоидентифи-
кации.

Многие идеи и концепции, связанные  
с изучением современной массовой культуры  
и капитализма, разрабатываемые В.Бе-
ньямином, Р.Бартом, П.Бурдье,  М.Фуко,  
Т.Адорно и др. оказали существенное влияние 
на интеллектуальный климат этого времени  
и использовались исследователями  визуаль-
ной культуры.

Одним из первых, кто  занимался изу-
чением визуальной культуры, в частности, 
фотографии, был Роланд Барт. Он отмечал, 
что «ничто написанное не в силах сравниться 
по достоверности с фото» [3, с.379].В газетах  
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и журналах читатель в первую очередь обра-
щает внимание именно на фотографии, а, за-
интересовавшись изображениями,  переводит 
свой взгляд    на статьи. 

Видение фотографа, социальная оптика 
очень важны для понимания специфики фо-
тографии как визуального феномена. Фотогра-
фия аналогична реальности, в ней отсутствует 
код, она объективна в этом смысле,  но также  
и  она представляет собой определенное виде-
ние реальности фотографом. Идеологические 
и эстетические  предпочтения автора фотогра-
фии непременно отразятся на кодировании 
фотографом реальности [ 3]. 

В работе «Camera lucida» (1980 г.) он ста-
вит  фотографию в один ряд с архаичными 
формами культуры, культом мертвых, ма-
гией, театром масок, хокку, признавая  ее 
уникальное положение в культуре и связь  
с техническим новшествами  [2]. Если пре-
жде он понимал фотографию как сообщение,  
не имеющее код, то теперь его взгляды  
на фотографию меняются, он считает, что она 
является знаком без означающего. Изобра-
жать, информировать, означивать, погружать 
человека в прошедшее время – таковы функ-
ции фотографии. 

Критика  капиталистического общества 
западными исследователями происходила 
с привлечением исследования визуальных 
параметров социальных и политических про-
цессов и явлений, для показа социального, 
экономического, гендерного неравенства. Это 
нашло свое отражение в исследованиях наци-
ональной идентичности, поскольку визуаль-
ные образы страны, ее устойчивые символы, 
визуальная система во многом конструируют 
представление об исторических личностях  
и событиях, помогают создавать образ нации, 
раскрывать особенности ментальности на-
рода. Достоверность визуального материала 

привлекала ученых, стремившихся изучать 
острые социальные проблемы современного 
капиталистического общества. Поиск аутен-
тичности социальных исследований приводил 
их к тому, что методы и наработки визуальных 
исследований начали широко использоваться 
при проведении постколониальных исследо-
ваний, в гендерных и феминистских работах. 

Начиная с 80-х годов XX века, для визу- 
альных исследований характерно расшире-
ние концептуального аппарата, методологий  
и методов, они проходят под лозунгом антипо-
зитивизма с использованием теоретического 
арсенала семиотики, лингвистики, литературы, 
а также психоаналитической теории, культур-
ной (визуальной) антропологии, результатов 
и методов, накопленных в  социологии, куль-
турологии. 

Использование семиотического подхода 
было особенно продуктивным при исследо-
вании произведений искусства, но и другие 
феномены массового общества весьма активно 
изучались в этот период. Репрезентативна 
в этом плане работа представителя «новой 
истории искусств» М. Шапиро, американского 
историка и теоретика искусства, «Некоторые 
проблемы семиотики визуального искусства. 
Пространство изображения и средства созда-
ния знакаобраза» [20]. Визуальное искусство 
рассматривалось им как поле знаков, которые 
нуждаются в интерпретациях. В этом же ключе 
размышлял Дж. Каллер, который отмечал, что 
искусствознание имеет дело со знаками — 
формами с социально обусловленным значе-
нием. Он предлагал изучать «фреймирование» 
знаков, их трансформацию под воздействием  
дискурсивных практик, социальных установ-
лений и ценностей, семиотических механиз-
мов[10]. 

Семиотика обогащает современное искус-
ствознание, выводит его за рамки узкопро-
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фессионального истолкования. Англо-амери-
канский историк искусства Норман Брайсен 
ставит также вопрос о том, насколько контекст 
объясняет сам текст, не следует забывать, что 
контекст также подвержен идеологическому 
и социальному истолкованию [ 4 ].  

Отказываясь от традиционных искусство-
ведческих концептов, новое искусствознание 
пытается выявить смыслопорождающие меха-
низмы произведения искусства, социальную 
обусловленность текста, а также соединить 
семиотику и структурализм. Но осмысление 
визуальных образов как семиотической систе-
мы также имеет ограничения. Визуальность, 
проявленная в изобразительном искусстве, 
фотографии и т.п.  интерпретируется как не-
кие тексты, но визуальные образы до конца  
не переводимы на вербальный язык. Поэтому 
в 90-е годы XX века  поиски в области ви- 
зуальной культуры продолжались без при-
влечения лингвистики, носили постлинг-
вистический, постсемиотический характер, 
визуальный образ открывался заново как не-
посредственная репрезентация реальности 
вне языковой формы [4].  

Следующий этап визуальных исследова-
ний был связан с развитием  цифровой куль-
туры и научно-технологической изобрете-
ний, которые начали внедряться в практику  
со второй половины ХХ века, а в XXI веке 
кардинально изменили реальность. Транс-
формация визуальной образности в культур-
ном производстве, которая произошла за два 
десятилетия XXI века, находится в центре 
рассмотрения исследователей самых различ-
ных специальностей – культурологов, эстети-
ков, искусствоведов, философов, социологов, 
которые пытаются осмыслить предпосылки 
и истоки современной ситуации в культу-
ре, включить новые явления в медиаискус-
стве в эстетический  и институциональный 

ряд, описать структурные, функциональные 
и технические особенности цифрового ис-
кусства  и современных коммуникативных  
и художественных стратегий. Под цифровым 
искусством понимается новейшее направле-
ние в медиасреде, основой которого является 
применение информационных технологий,  
т.е. отличительная черта такого искусства  – 
это цифровая форма. 

Расширение возможностей по конструи-
рованию культуры повседневности современ-
ного человечества, появление новой городской 
культурной среды,  новых форм и технических 
стратегий создания искусства, основанных  
на поражающих воображение технологических 
возможностях и способах коммуницирования 
приводят к кардинальному пересмотру роли 
визуальности, которая формирует новую со-
циальность.

С появлением новых технологических 
возможностей, прежде всего компьютеров, 
изменяются способы и скорость обработки 
информации, ее восприятие,  происходит не-
виданное прежде расширение визуальной сре-
ды и усложнение образности, что сказывается 
и на культурном производстве, на  появлении 
современного  цифрового искусства. Так, на-
пример, сформировалось глитч-искусство,  
в котором технические ошибки и сбои ком-
пьютерной техники  выступают в качестве 
технического приема создания произведений. 
Человечество погружается в образно-визу-
альное богатство мира, которое создает  
в настоящее время уже не природный мир,  
а насыщенное культурное пространство.

 Современная визуальная культура  
не менее идеологична, чем культура пред-
шествующих десятилетий, она насыщена 
медиа-образами, которые содержат в себе 
определенные смыслы и настроения. Визу-
альная образность позволяет воздействовать 
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культурного производства:  телевизионного 
контента, Интернета, мобильных телефонов. 
XXI век стал поистине веком экспансии ви�-
зуального, веком бесконечного копирования  
и тиражирования каждым человеком различ-
ных изображений. 

Таким образом, визуальная составляющая 
современной культуры отличается большим 
разнообразием, смешением традиционных 
и новаторских форм, что находит свое от-
ражение в повседневной культуре, появле-

нии новых феноменов в области актуально-
го цифрового искусства и нового дискурса 
художественной образности. Каждая нова-
ция в технологиях приводит к трансформа-
циям в визуальной среде. Старые и новые 
формы экранной культуры воздействуют 
друг на друга, конструируют новую социаль-
ную и культурную реальность,  формируют  
не просто культурную среду, а  новые ценности 
и характер коммуникаций. Именно с этими 
процессами и будут в перспективе связаны  
новые визуальные исследования.
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