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Аннотация. В современном российском обществе происходят значительные трансформации, кото-
рые затрагивают и гендерные отношения. В поисках новой идентичности и символики гендерных 
ролей люди активно осваивают новые медиа, массовую культуру и социальные сети. Новые медиа, 
популярная культура и социальные сети становятся неотъемлемой частью жизни современного че-
ловека. Массовая культура, обладая удивительной силой воздействия на умы людей, может легко 
манипулировать представлениями женщин и мужчин о том, как они должны выглядеть, что при-
водит к упрощению и стандартизации человеческой жизни, сводя её к нескольким простым моде-
лям. В данной статье рассматриваются тенденции и факторы, влияющие на процессы социализа-
ции и менталитет российской молодежи; подчеркивается важность дальнейших исследований ген-
дерных изменений в обществе.
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Abstract. Significant transformations are occurring in modern Russian society, affecting gender relations as 
well. In search of new identities and symbols for gender roles, individuals are actively exploring new me-
dia, popular culture, and social networks. These new media, popular culture, and social networks have be-
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В последние годы в России происходят 
значительные изменения в  сфере гендер-
ных отношений. Это касается как факторов 
и стратегий формирования гендерной иден-
тичности, так и трансформации повседнев-
ных коммуникативных практик.

Понятие «гендер» охватывает социаль-
ный и психологический аспекты, которые 
определяют место человека в  обществе 
как представителя мужского или женского 
пола. Термин «гендер» был введен в науч-
ный оборот в 1955 году в работах известного 
американского сексолога Джона Мани, по-
свящённых людям с интерсекс-вариациями 
[19, p. 255]. В конце 1960‑х годов психолог 
Роберт Столлер предложил различать по-
нятия «пол» и  «гендер». Он полагал, что 
«гендер» – это социальная составляющая 
человеческой сексуальности, в то время как 
«пол» относится к биологическим характе-
ристикам. По мнению Столлера, «гендер» – 
это культурный и психологический термин, 
который описывает степень мужественности 
или женственности человека. Он считал, что 
у большинства мужчин преобладает муже-
ственность (маскулинность), а у женщин – 
женственность (фемининность) [18, с. 10]. 
В  1963  году Столлер также ввёл понятие 
«гендерная идентичность». Он использовал 
его, чтобы описать опыт трансгендеров, чья 
внутренняя сущность не соответствует их 
биологическому полу.

Формирование гендерной идентичности 
происходит под воздействием культурных 
и социальных норм, формирующихся в созна-
нии людей. Эти нормы и предписания могут 

сопровождаться культурными кодами и на-
циональными традициями, что делает ген-
дерные стереотипы похожими на социальные 
нормы. Становление личности происходит 
также под воздействием институтов социа-
лизации в соответствии с преобладающими 
в данном обществе мужскими и женскими 
моделями поведения в конкретный период 
времени.

В результате люди стремятся соответ-
ствовать установленным гендерным ролям, 
чтобы получить признание и избежать со-
циального непонимания. Следует отметить, 
что для многих жителей России взаимосвязь 
между гендерными аспектами и процессом 
глобализации не только остается неясной, 
но и в некоторой степени искусственной, что 
связано с невосприятием западных концеп-
ций, в которых открыто обсуждаются неиз-
бежные изменения в гендерных ролях и ие-
рархии в условиях либерализованных систем.

Изменения в  гендерных отношениях 
особенно проявляются в среде молодёжи. 
Эта социально-демографическая группа 
представляет собой самую активную, дина-
мичную и восприимчивую часть общества, 
поскольку молодые люди активно реагирует 
на экономические, социальные, политические 
и культурные трансформации. Формирование 
восприятия и поведения молодежи может как 
поддерживать традиционные подходы к ор-
ганизации общества, так и способствовать 
модернизации социальных отношений и свя-
зей [2, с. 74].

Значительное воздействие на формиро-
вание ценностных ориентиров в целом и ген-

come an integral part of everyday life. Mass culture, with its powerful influence on people’s minds, can eas-
ily shape ideas about how women and men should look, leading to a simplification and standardization of 
life, reducing it to a few basic models. This article discusses trends and factors that influence the socializa-
tion processes and mentality of young Russians, emphasizing the importance of ongoing research on gen-
der transformations in society.
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дерных установок, в частности, оказывает 
коммуникативное пространство. Так, на про-
тяжении долгого времени в России, используя 
«мягкую силу», посредством кино- и медиа-
продукции, поп-культуры, средств коммуни-
кации велась практически бесконтрольная 
пропаганда различных западноевропейских 
ценностей, взглядов и ценностей. Поколение 
миллениалов (или Y) выросло в лихие 1990‑е 
годы, когда после распада Советского Сою-
за наблюдался расцвет коррупции и воров-
ства, а также – духовная деградация и рост 
преступности. Прежняя идеология утратила 
свою актуальность, а новая еще не сформи-
ровалась. Вместо неё в обществе быстро рас-
пространилась массовая культура, которая 
пропагандирует потребление, индивидуализм 
и стремление к роскоши. Материальные цен-
ности стали важнее духовных и нравствен-
ных. Лозунги «Честь, ум, совесть», «Здоровье 
каждого – богатство всех!» сменились ре-
кламными слоганами «Бери от жизни всё!», 
«Do damage» (причиняй вред). «В такой си-
стеме ценностных координат, действительно, 
остаётся мало места для высоких духовных 
идеалов и патриотизма. Представители стар-
шего поколения воспитывались на примерах 
таких героев, как Зоя Космодемьянская, Олег 
Кошевой и Ульяна Громова и другие комсо-
мольцы из «Молодой Гвардии», Александр 
Матросов и герои-пионеры. Современные 
молодые люди, которым уже за 30, выросли 
на фильмах, где мир «спасают» Человек-паук, 
Бэтмен и другие супергерои в облегающих 
трико» [11, с. 98].

Если говорить о влиянии телевидения 
на культурные ценности, духовную жизнь 
и эстетический мир современной российской 
молодежи, то можно выделить несколько тен-
денций:

–	 количество образовательных про-
грамм заметно уменьшилось;

–	 увеличилось число развлекательных 
передач и различных шоу;

–	 все больший акцент делается на про-
движение гедонистических и потре-
бительских ценностей.

На многих молодежных каналах ведущие 
часто позволяют себе вольности, использу-
ют жаргон и фамильярничают с аудиторией, 
стремясь привлечь внимание зрителей. Цен-
ности, которые продвигают медийные лич-
ности и представители шоу-бизнеса, можно 
выразить следующей цепочкой: «деньги – ста-
тус – наслаждение – потребление», что подчи-
нено стремлению к материальным благам. Все 
вышесказанное, на наш взгляд, к сожалению, 
приводит к снижению уровня общей культу-
ры и интеллектуального развития молодого 
поколения.

Вследствие этого отсутствие чётких 
духовно-идеологических ориентиров в ме-
дийном пространстве, снижение уровня об-
разования привели к появлению у молодежи 
новых идей, новых ценностных ориентиров, 
к стиранию границ традиционного понима-
ния и выражения женственности (феминин-
ности) и мужественности (маскулинности).

На рубеже XX–XXI веков объёмы ком-
муникационных процессов стали стреми-
тельно расти, вытесняя традиционные ме-
тоды информационно-идеологического воз-
действия на общество. Нынешнее молодое 
поколение формируется в эпоху цифрового 
медийного пространства, информационные 
границы становятся всё более размытыми. 
В  связи с  этим возникает необходимость 
в создании ценностно-мировоззренческой 
системы, которая поможет молодежи успешно 
адаптироваться и самореализоваться в совре-
менном цифровом обществе [6, с. 12].

С каждым днём молодые люди прово-
дят всё больше времени в социальных сетях, 
растет доверие к киберпространству, а их 
духовно-нравственные ориентиры не всег-
да соответствуют общепринятым социаль-
ным нормам и  культурно-историческому 
наследию. Социальные сети, переняв черты 
массовой культуры, стали неотъемлемой ча-
стью коммуникативного процесса, оказывая 
влияние на модели социального поведения, 
на формирование определенных ценностных 
ориентиров, на образ мышления, обмен мне-
ниями, суждениями и образцами поведения, 
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на вкусы и представления о том, что являет-
ся правильным и неправильным не только 
для отдельных людей, но и целых сообществ. 
«Часто молодая аудитория воспринимает 
реальность через виртуальные образы, ко-
торые могут быть далеки от объективной 
реальности. Мир искусственных стереоти-
пов, представлений и мифов, созданных в ме-
диапространстве, может привести к потере 
«чувства реальности». Чем больше человек 
погружается в этот мир, тем менее независи-
мым он становится» [8]. Предаваясь господ-
ствующему образу потребностей, он отходит 
от себя и своих истинных желаний. Многие 
молодые люди в социальных сетях демонстри-
руют объективную неспособность принимать 
правильные решения. Существует страх за де-
тей, которые формируют свое мировоззрение, 
находясь долгое время в киберпространстве 
и в социальных сетях, погружаясь глубоко 
в виртуальный мир.

Способ передачи информации благода-
ря феномену конвергенции в современном 
мире СМИ также претерпевает изменения, 
что приводит к появлению новых жанров 
и форматов: длинные тексты превращаются 
в лонгриды, появляется все больше корот-
ких вирусных роликов, рилсов; текст фор-
матируется в виде инфографики, а прямые 
трансляции могут быть организованы для 
многомиллионной аудитории без лишних 
затрат. Скорость распространения новостей 
увеличивается, а их поток становится непре-
рывным. Если для выпуска новостей на те-
левидении требуется команда специалистов, 
то для публикации в Telegram-канале автору 
достаточно лишь мобильного телефона и до-
ступа в интернет. Современные потребители 
информации всё чаще обращаются к различ-
ным мобильным приложениям для общения. 
Особенно популярными стали мессенджеры, 
информационные каналы и чаты.

Важно понимать, что медиаконтент вклю-
чает в себя не только изображения, но и идеи, 
а также культурные ценности, которые мо-
гут быть распространены в других странах. 
К сожалению, на рынке фильмов и видео пре-

обладает некачественный контент, а сцены 
насилия становятся всё более распростра-
нёнными. В связи с этим необходимо уделять 
особое внимание медиаобразованию, разви-
тию познавательных интересов, художествен-
ного восприятия и творческих способностей 
аудитории.

В настоящее время мы наблюдаем за тем, 
как мировые СМИ играют важную роль 
в формировании общественного сознания 
и самоидентификации наций. Это влияние 
может иметь серьезные последствия для без-
опасности всего государства. Массмедиа спо-
собны как содействовать позитивному разви-
тию личности, так и разрушать её, вызывая 
духовный, моральный и эстетический кризис.

Например, «Первое сообщество чай-
лдфри появилось в  российском журнале 
“Livejournal” 20 декабря 2004 года и собрало 
около 500 участников. В 2012 году активист 
Эдуард Лисовский основал в России движе-
ние чайлдфри и создал группы в социальных 
сетях, где активно пропагандировал идеоло-
гию бездетности. После сложных 1990‑х годов 
в России движение чайлдфри стало особен-
но популярным среди молодежи. Однако, 
согласно иску, некоторые из его постов в со-
циальной сети “ВКонтакте” были признаны 
экстремистскими и пропагандирующими не-
нависть к семейным ценностям. В результате 
они были заблокированы. В 2022 году осно-
ватель движения Эдуард Лисовский покинул 
Россию» [16].

Широкое распространение подобного 
контента привело к трансформации тради-
ционных духовных ценностей. Отношение 
к семье в обществе менялось на протяже-
нии последних двух десятилетий. В настоя-
щее время многие молодые люди, особенно 
представители поколения зумеров или Z (ро-
дившиеся в конце 1990‑х – начале 2010‑х гг.), 
считают, что семья и дети могут помешать их 
быстрому карьерному росту. При этом пер-
спектива одиночества не останавливает их 
в стремлении к успеху [3]. Как считает рос-
сийская исследовательница О. И. Ключко, так 
называемый семейный кризис, который часто 
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воспринимают как «кризис семейных цен-
ностей», на самом деле представляет собой 
переход к современному типу семьи и соци-
альной структуры. Этот переход не связан 
с разрушением самой семьи, а с трансфор-
мацией традиционных представлений о ней. 
В результате ценности патриархата и семьи 
становятся противопоставленными правам 
человека [7, с. 18].

По мнению российских учёных С. Устин-
кина и Е. Рудаковой, гендерное насилие мож-
но сравнить с западными милитаристскими 
технологиями. Одним из ключевых направ-
лений работы некоммерческих организаций 
(НКО), имеющих статус иностранного агента 
в России, являются так называемые гендер-
ные исследования и активизация обществен-
ных дискуссий на тему гендеров. «Российские 
эксперты и представители местных обще-
ственных движений выражают обеспокоен-
ность в связи с подобными инициативами, 
считая, что эта информационная кампания 
нацелена на разрушение у россиян традици-
онных ценностей, связанных с семьей и бра-
ком. Данная кампания стремится заменить 
эти типичные для европейских стран ценно-
сти на гендерные установки, которые были 
успешно внедрены и в России под предлогом 
борьбы за равные социальные и трудовые 
права мужчин и женщин» [15, с. 10]. «В со-
временном европейском праве прослежива-
ется тенденция исключать из нормативно-
правового лексикона термин «биологический 
пол». Вместо него все чаще используются та-
кие понятия, как «сексуальная ориентация», 
«социальный пол», «гендерная идентичность» 
и «эмоциональный пол». Сегодня мы стано-
вимся свидетелями глобального социального 
эксперимента, направленного на трансфор-
мацию восприятия обществом гендерных 
ролей» [13, с. 149].

Сторонники гендерного подхода призы-
вают к созданию нового человека, который 
сам сможет выбрать свою «гендерную иден-
тичность». Не случайно одним из условий 
поддержки ЕС и НАТО является требование 
безоговорочной поддержки новой повестки 

дня в отношении трансгендеров и представи-
телей сексуальных меньшинств. Этот процесс, 
безусловно, негативно сказывается на состо-
янии всего общества в  целом и  приводит 
к духовной деградации. В Европе процесс 
обеспечения равенства между мужчинами 
и женщинами зашёл настолько далеко, что 
границы между полами стали размываться. 
В результате этого институт семьи в Европе 
начал отмирать, что подтверждают европей-
ские демографические данные.

Анализируя проблему трансформации 
гендерных установок в России, следует под-
робно остановиться на таком феномене меди-
аландшафта, как глянцевые журналы запад-
ноевропейских и американских брендов, стре-
мительно заполонившие с середины 1990‑х 
годов российский рынок прессы. Женские 
журналы Cosmopolitan, Elle, Harper’s Bazaar, 
Vogue, L’Officiel, Life Style, Marie-Claire, Shape, 
Lisa, Burda, а также отечественные издания: 
«Верена», «Даша», «Анна», «Сабрина» и мно-
гие другие стали источником идей, которые 
воспринимались женщинами как данность, 
как нечто само собой разумеющееся.

Глянцевые гендерные журналы, иллю-
стрирующие на своих страницах языковые 
проявления феминности и маскулинности, 
стали определенным инструментом процесса 
социализации женщин. В социологическом 
контексте социализация представляет собой 
процесс формирования личности, воспита-
ния, просвещения и усвоения социальных 
норм, ценностей, установок и моделей пове-
дения, свойственных конкретному обществу.

Как считают исследователи, гендерно
ориентированные издания стали одним 
из  способов информационно-психологи
ческого давления, формирующие образ, стиль 
жизни у представительниц прекрасного пола 
[12, с. 48]. Они превратились в своеобразных 
психологов и идеологов, хотя, к сожалению, 
не  всегда в  положительном смысле этого 
слова [17, с. 7]. Затрагивая темы, ранее не об-
суждавшиеся в советской прессе – более сво-
бодные отношения с мужчинами, важность 
секса, желание многократно выбирать себе 
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партнеров – глянцевые журналы представ-
ляли собой своеобразную «энциклопедию 
счастливой жизни» [4]. «Их авторы расска-
зывают и показывают, какой должна быть 
успешная женщина, и раскрывают секреты 
успеха. Как и любые другие продукты СМИ, 
глянцевые издания и их цифровые аналоги 
формируют эстетические идеалы – красота, 
мода, здоровье, секс, свобода, семья, статус, 
вкусы» [9, с. 379]. Эти темы по сей день про-
должают быть в центре внимания данного 
формата прессы. Однако все это преподно-
силось в чрезмерно гедонистическом аспекте, 
формируя у молодых читательниц потреби-
тельский люксовый (лакшери) «life style».

Именно глянцевые журналы породили 
в российском обществе такой феномен, как 
гламур. Ценности гламурной субкультуры 
правильны и весьма привлекательны – успех, 
красота, здоровье и  молодость, мужские–
женские отношения. Эти вечные темы всег-
да для человечества остаются актуальными 
и волнующими. Однако методы, которыми 
они достигают своих целей, порой бывают 
очень агрессивными, особенно если учиты-
вать ограничения, накладываемые законами 
о рекламе. Один из ярких примеров – реклам-
ная кампания ЦУМа, проведенная в 2007 году 
под девизом «Кто не в Prada, тот лох». В этой 
кампании ярко проявилась жесткость гла-
мурных шаблонов, которые выходят за рамки 
социальных, экономических и политических 
проблем [14, с. 224].

В марте 2022 года мир глянцевых журна-
лов в России претерпел значительные изме-
нения. Крупные зарубежные издательства по-
кинули российский медиарынок, что привело 
к прекращению издательством «Condé Nast» 
выпусков журналов «Vogue», «GQ», «Tatler», 
«Glamour». Медиаконцерн «Hearst» отозвал 
лицензии у журналов «Cosmopolitan», «Elle», 
«Esquire», «Men’s Health» и «Harper’s Bazaar». 
Однако сотрудники издательства «Independent 
Media», ранее сотрудничавшего с «Hearst», на-
шли оригинальный выход из сложившейся 
ситуации. Они начали издавать местные рос-
сийские аналоги этих журналов под новыми 

названиями. Вместо журнала «Men’s Health» 
появился журнал, который сменил название 
на «The Symbol», а «Esquire» – на «Правила 
жизни». При этом сохранился основной со-
став редакций.

Но  не  все изменения прошли гладко. 
В  том  же 2022  году российский «глянец» 
столкнулся с финансовыми проблемами, вы-
званными сокращением рекламы и выдачей 
лицензий на использование в журналах круп-
ных брендов. Из-за потери основных доходов 
многим журналам пришлось сократить штат 
и расходы на печать. С началом специальной 
военной операции в  глянцевых журналах 
начали появляться статьи на политические 
и экономические темы, чего раньше в издани-
ях подобного типа не наблюдалось. Это ста-
ло ответом на новые вызовы и стремлением 
адаптироваться к изменившимся реалиям. 
Кроме того, глянцевые издания начали актив-
но поддерживать российские бренды и мест-
ных дизайнеров. Сейчас многие журналисты 
активно осваивают новые медиа и переходят 
на каналы в Telegram. Это делает информа-
цию более доступной для более широкой ау-
дитории, включая молодых журналистов.

С началом специальной военной опера-
ции в истории нашей страны началась новая 
эпоха. Жизнь российских граждан раздели-
лась на «до» и «после». Эти судьбоносные со-
бытия продемонстрировали, что война имеет 
не только военное, но и духовное измерение. 
Они определили новые социокультурные век-
торы развития и изменили наше восприятие 
традиционных гендерных установок и ролей.

Сегодня государство должно стать ини-
циатором открытого диалога между молоде-
жью, представителями научного и культурно-
го сообщества, а также религиозными инсти-
тутами. Этот диалог должен быть направлен 
на восстановление ценностей и поиск путей 
их реализации, что в условиях глобальных 
вызовов станет основой для развития рос-
сийского общества.

Для защиты социальных институтов 
и  традиционных ценностей российского 
общества от пагубного влияния ново-либе-
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ральной западной идеологии правительство 
РФ приступило к систематизации законода-
тельства, основываясь на приоритетах на-
ционального развития. Внесённые измене-
ния в Конституцию Российской Федерации 
и принятые законы, запрещающие пропа-
ганду ЛГБТ-идеологии в нашей стране, чет-
ко обозначили приоритет традиционных 
семейных ценностей и исконной культуры 
народов России [13, с. 149]. И молодые люди 
в России активно поддерживают данные пра-
вительственные инициативы в продвижении 
гендерных ориентиров. Например, в Казани 
прошла акция, участники которой требова-
ли ужесточить меры привлечения к ответ-
ственности за пропаганду ЛГБТ-идеологии 
в России. Набирают также силу молодежные 
объединения (например, «Азбука веры», «Во-
ины жизни»), выступающие против абортов. 
В качестве примера можно также привести 
опыт казачества в России, которое «сохра-
няет уникальную культуру и передаёт бу-
дущим поколениям глубокую веру в силу 
своего народа. Система образования и вос-
питания казаков строилась всегда на двух 
фундаментальных принципах: религиозно-
православном и национально-русском. Эти 
принципы долгое время способствуют фор-
мированию высокой духовности, граждан-
ственности и патриотизма подрастающих 
поколений. За многовековую историю каза-
ки накопили богатый опыт патриотического 
воспитания. Это неудивительно, ведь казаки 
всегда были тесно связаны с государствен-
ной службой и считали свой долг перед От-
ечеством главным в жизни» [11, с. 99].

Система образования также занимает 
ведущие позиции в формировании системы 
гендерно-ориентированных ценностей и со-
циальной структуры общества. Образование 
как социальный институт выполняет ряд 
функций, связанных с развитием личности. 
Наиболее глубокий и важный смысл обра-
зования раскрывается через его культурную 
воспринимающую функцию. Морально-
этические аспекты обучения, связанные с гло-
бальным культурным контекстом, представ-

ляют собой ценности, которые подтверждают 
необходимость формирования свободной 
и ответственной личности. Нравственная 
составляющая образовательного процесса 
определяет цели, задачи и суть воспитания. 
Необходимо также учитывать политико-
идеологическую ценность образования, ко-
торая включает в себя формирование ясных 
мировоззренческих убеждений, взглядов 
и  ценностей, свойственных человеческой 
природе в целом [5, с. 15].

На современном этапе развития России – 
как никогда ранее – остро стоит задача воз-
родить духовность и воспитать новые поко-
ления в духе патриотизма и любви к Родине. 
Сегодня многие лидеры западных национа-
листических движений пытаются использо-
вать патриотизм в своих целях, но не каждый 
может отличить истинный патриотизм от на-
ционализма. «Истинный патриотизм прояв-
ляется в любви к своему народу и уважении 
к другим народам. Национализм же основан 
на ненависти к другим. Эти подходы должны 
учитывать ценности и интересы молодёжи, 
а также адаптироваться к основным тенден-
циям российского общества» [1, с. 9].

Сбор гуманитарной помощи для бой-
цов, работа в волонтерских командах, ме-
роприятия для детей, приехавших из новых 
регионов, – это не просто душевный порыв, 
заслуживающий уважения. Это ежедневный 
труд над собой, развитие высоких мораль-
ных качеств и постоянный контакт со свер-
стниками, которым также небезразлична 
судьба Родины. Воспитание патриотизма 
у молодых людей в России – это фундамент 
для развития культуры, духовности, а, следо-
вательно, и для социального и политическо-
го процветания государства. «Многонацио-
нальный народ России обладает огромным 
потенциалом, который может противостоять 
бездуховности. Задача современных средств 
массовой коммуникации – способствовать 
развитию патриотических чувств у молодых 
людей, предотвращая их моральное падение 
и искореняя ценности, чуждые русскому ми-
ровоззрению» [11, с. 99].
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В  заключение можно с  уверенностью 
сказать, что в эпоху постоянных социальных 
преобразований система ценностей совре-
менной молодежи, как особой социально-
демографической группы, во многом опре-
деляет будущее российского общества. Соци-
альная активность молодых людей является 
существенным фактором влияния на фор-
мирование их ценностных ориентиров. Если 
молодежь вовлечена в деятельность, прино-
сящую пользу обществу, то меняются и об-
раз мышления, и поступки, и стиль жизни 
в целом. Это вполне можно считать аксиомой, 
подходящей для любого поколения. А ключе-
вую роль в жизни социума, формируя и рас-
пространяя знания о его структуре и функци-
онировании, играет коммуникационное и ме-
дийное пространство. «Средства массовой 
информации активно участвуют в создании 
социальной реальности, создавая и закрепляя 
нормативные образы и модели поведения. 
Исследователи рассматривают социальные 
медиа не только как институт социализации, 
но и как мощное влияние, которое помога-
ет людям формировать свою идентичность. 
Массовая коммуникация формирует нор-
мативные нормы гендерных ролей, которые 
люди усваивают и воспроизводят в своей по-
вседневной жизни» [10, с. 262].

В современном обществе, где массмедиа 
отражают трансформацию гендерных ро-

лей и социокультурных отношений, крайне 
важно создать эффективные механизмы, 
способствующие культурному и  личност-
ному росту молодых людей. Эти механизмы 
должны оказывать положительное влияние 
на  их нравственное развитие. В  условиях 
современных политических, экономических 
и социальных изменений, основными зада-
чами современного медийного пространства 
становятся его аналитическая составляющая, 
которая помогает молодежи адаптироваться 
к новым условиям и выполнять не только ин-
формационную и рекреационную функции, 
но и культурно-просветительскую и эстети-
ческую.

Говоря о просветительской и социально-
педагогической функциях средств массовой 
информации, можно с уверенностью утвер-
ждать, что одной из  ключевых задач со-
временных медиа является формирование 
у молодежи высоких моральных и духовных 
ценностей. В условиях интеграции и взаимо-
проникновения различных информационных 
ресурсов открываются новые перспективы 
для реализации социальных молодежных 
проектов, направленных на духовное и нрав-
ственное развитие, а также на укрепление па-
триотических идеалов молодого поколения, 
способствующих сохранению в российском 
обществе традиционных представлений 
о гендерных ролях и семейных ценностях.
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